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RESUMO
O projeto Bazar de Troca ou Brechd Fashion tem por objetivo desenvolver competéncias de gestdo de moda sustentavel com foco no
prolongamento de vida do produto conscientizando a populagdo em geral para a ideia de ndo descarte de pegas do vestuario, acessoérios e
calcados. O conceito que norteia o bazar de trocas estd pautado nos 4R’s do consumo responsavel: reduzir, reutilizar, reaproveitar e reciclar. Em
vez de comprar novos produtos, essa modalidade permite que as pessoas troquem, ndo soé roupas, como calgados, CDs e livros, por outros. Além
disto, os alunos envolvidos no projeto desenvolvem o planejamento, organizagdo, divulgagdo, execugdo e avaliagdo dos resultados com base no
design estratégico voltado para praticas sustentdveis. O projeto associa pesquisa e extensdo ao ampliara seu plano de agdo a alunos do campus
independente de serem ou ndo do curso de Design de Moda, funcionarios e outros interessados, bastando para isso o cumprimento das regras da
organizagdo. Na etapa de organizagdo do bazar as pegas recebidas sdo selecionadas por qualidade e etiquetadas com um cédigo que corresponde
a um valor de credito de troca proposto em tabela. Ndo ha nenhuma possibilidade de circulagao de dinheiro, somente troca de produtos. Os
alunos participaram também dando consultoria, orientando quanto a produgdes de moda e possiveis customizagdes que garantem ima nova
identidade ao produto. O projeto que teve como foco o publico feminino recebeu adesdo do publico masculino devendo ser ampliado para
atender esta demanda, prevendo outros eventos. Uma das dificuldades encontradas na execugao do projeto esta no registro de controle. Ainda
que este tenha sido previsto na etapa de planejamento, a mentalidade do favorecimento precisa ser mais bem trabalhada entre os participantes.
Uma das alternativas que esta sendo pensada é de criar uma geréncia Unica para finalizagdo da troca. Ja em sua terceira edigdo o projeto tem

levado a uma reflexdo constante sobre o processo de consciencializagdo da populagdo como um elemento fundamental as a¢des envolvendo
sustentabilidade e servigos.
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